
Population étudiée : Echantillon total
Taille de l'échantillon 1000 réponses

Questionnaire - Perceptions et attentes sur la bière Hennessy

2 - Habitudes de consommation de bière

3 - Habitudes de consommation d'alcools forts

4 - Perception de la marque Hennessy

5- Communication et Hennessy

6 - Sortie de la bière Hennessy

7 - Synthèse
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Théo
Zone de texte 
Note: Extrait de la vue "Analyse de résultats" du logiciel Sphinx. Les modalités des variables étaient sélectionnables; Quand une variable était sélectionnée, elle servait de critère de sélection aux autres variables de la diapositive. 

Deux variables de contrôle étaient présente pour chaucune des diapositives sur l'interface Sphinx : Le genre et l'âge.



Population étudiée : Echantillon total
Taille de l'échantillon 1000 réponses

Habitudes de consommation de bière

Fréquences de consommation de bière *

Régulièrement (au moins …
(22%)

Occasionnellement (1 à 3 fois par se…
(27%)

Rarement (quelques fois par an)
(22%)

Jamais
(29%)

Types de bières préférés

Blonde
(63%)

Brune
(62%)

Ambrée
(65%)

Autre(s) type(s…
(61%)

Occasions de consommation de bière

21%

21%

20%

19%

En soirée entre amis

Lors d'événements
​spéciaux (ex : mariages,

​fêtes)

À l'apéritif

Lors d'un repas
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Population étudiée : Echantillon total
Taille de l'échantillon 1000 réponses

Habitudes de consommation d'alcools forts

Fréquence de consommation d'alcools forts *

Régulièrement (au …
(28%)

Occasionnellement (1 à 3 fois …
(21%)

Rarement (quelques fois par an)
(25%)

Jamais
(26%)

Fréquence de consommation de bières 

22%
27%

22% 29%

Régulièrement
​(au moins une

​fois par
​semaine)

Occasionnellem… Rarement
​(quelques fois

​par an)

Jamais

Parmi les consommateurs d'alcools forts
interrogés, les individus déclarant

connaître la marque Hennessy 

51%
Hennessy
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Population étudiée : Echantillon total
Taille de l'échantillon 1000 réponses

25%

19% 18%
22%

17%

Moderne 2 Entre le deux 4 Rustique

19%
23%

18% 17%

23%

1- Accessible 2 3 4 5 - Exclusif

Perception de la marque Hennessy
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Population étudiée : Echantillon total
Taille de l'échantillon 1000 réponses

Recommandation de la marque Hennessy

60% 64%
58%

63%

Famille Collègues Amis Autre(s)
​personne(s)

Découverte de la marque Hennessy

Expérience en bar …
(22%)

Proches (amis, famille)
(20%)

Publicité Média traditionnels (ex : TV, radi…
(18%)

Réseaux sociaux
(20%)

Autre(s) endroit(s)
(20%)

Communication et Hennessy
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Population étudiée : Echantillon total
Taille de l'échantillon 1000 réponses

Perception Hennessy suite à la sortie d'une bière

Pourcentage

35%

30%

33%

36%

32%

33%

Oui, positivement Oui, négativement
Non, cela ne changerait rien

…l’image que vous avez …

…votre consommation de…

0% 25% 50% 75% 100%

Bière Hennessy : interessés ?

Oui, certaine…
(36%)

Oui, peut-être
(33%)

Non
(32%)

Bière Hennessy : Intervalle de Prix à payer le plus cité

Entre 2 € et 4 €
29%

Modalité la plus citée

Bière Hennessy : Les attendus (les trois types les plus cités)

Pourcentage

18%

17%

17%

Blanche

Ambrée

Sans Alcool

0% 5% 10% 15% 20%
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Sortie de la bière Hennessy



Population étudiée : Echantillon total
Taille de l'échantillon 1000 réponses

Âge *

Moins de 30

De 30 à 39

De 40 à 49

De 50 à 59

60 et plus

Intérêt pour une bière Hennessy

Oui, certainement
(36%)

Oui, peut-être
(33%)

Non
(32%)

Genre du répondant *

Un homme
(35%)

Une femme
(31%)

Autre
(34%)

Occasion de consommation de bière *

À l'apéritif
(58%)

Lors d'un repas
(57%)

En soirée entre amis
(61%) Lors d'événements spéciaux (…

(61%)

Autre(s) occasion(s)
(59%)

SYNTHESE
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